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A Marca

A Marca transmite os conceitos do negoécio levantados durante o Projeto. Ela foi inspirada
desde as pesquisas iniciais até as oito palavras do Brainstorming (Realiza¢do, Qualidade,
Valor, Intermediacédo, Planejamento, Comunicacéo, Sociedade e Construcdo). Foi inspirada
aindapelos Estudos Cromatico, Tipografico e Conceitual ao ser desenhada.

CONCEITOS

Prédios sob o Horizonte — Prédios de diferentes tamanhos sdo posicionados lado a lado
formando o icone de uma cidade cada um com um quadrado representando uma janela. Uma
linhaimaginarialevemente curva e convexavazada sobrepostaaos prédios se misturam com o
fundo de formaidéntica para que alinha fique transparente e mesmo assim dé umaidéia de um
horizonte visto de longe comacidade por trés.

A palavra “Imoéveis” se alinha com os prédios reforcando a linha imaginaria por tras da linha. O
nome Intermediacdo aparece logo abaixo, com larguras bem superiores e em posicao de
destaque emrelacdoaoicone e apalavra“imoveis”.

ImAveis

Intermediacao

Marca Registrada

A marca de registro deve aparecer com a
designacéo do circulo-R “®”, devendo ser
posicionada acima da ultima letra do nome
_ - ; Intermediacéao, alinhada verticalmente a
T - ImAveis esquerda da letra e horizontalmente
alinhada abaixo do“til” da penultima letra,

I nte rmEd iag5®o como apresentado ao lado.

N&o é necessario repetir o simbolo ® mais
de uma vez em cada peca gréfica.
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Cores

Um dos primeiros elementos que registramos quando vemos algo pela primeira vez.
Nosso condicionamento cultural nos leva a realizar associagdes baseadas nas cores e nos
indicam como devemos reagir a objetos e designs coloridos. A fidelidade na reproducao
das cores é um item fundamental para garantir a consisténcia da Imagem Corporativa.
Verifique afidelidade dastonalidadescomparando-assemprecomaescalaPantone.

AzulPantone2955C e

Afidelidade nareproducédo das cores € umitem fundamental para garantir aconsisténcia
da Imagem Corporativa. Verifique a fidelidade das tonalidades comparando-as sempre
comaescalaPantone.

ImAveis

m-- Ntermediacao

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%

Pantone
2955 C

PANTONE

Codigo das Cores

Azul indigo Amarelo
70% Pantone 2955 C 100% Pantone 1235 C
Co
61 R 243 R
89 G 174 G '\f gg
122 B 17 B e
#004e73 #a7b9be
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ImAveis

Tipografia

Os diferentes papéis dos tipos dentro de um projeto de Design implicam em estudo cuidadoso
por parte dos designers sobre qual a personalidade de tipo é mais adequada paraamensagema
ser comunicada. A face com que o tipo esta definido pode ajudar ou atrapalhar a transferéncia
deinformacdes, pois cada face contauma historia diferente e provoca diferentes sentimentos
no espectador.

Para compor a tipografia da Intermediacdo Imoveis serdo usadas as seguintes fontes da
familiaCommunist Sanse Puritan.

Estas familias tipograficas devem ser usadas também para aplicacbes em andncios
publicitarios, cartas, enderecos de papelariainstitucional, titulos e textos de formularios, etc.

TIPO PRINCIPAL

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Communist Sans Normal é um tipo com caracteristicas modernas, de estilo

Condensado Neogrotesco, ndo possui serifas e tem as letras altas e predominantemente
verticais. O tipo também é simples e com poucos tracos. Deve ser usado sempre com cautelae
em textos curtos, como titulos, que necessitem de impacto e destaque, nunca sendo usada
comexagero, evitando pesar aidentidade visual daempresa.

TIPO AUXILIAR

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Puritan Normal também é um tipo moderno, sem serifas e condensado. Deve ser usada
com algumas alteracdes de paragrafos. Em massas de textos, principalmente com varios
pardgrafos, como estes, deve-se aumentar o espacamento das linhas para 120%. O
espacamento de caracteres deve ser acrescido 10%. Estas regras valem também para o uso de
titulos que acompanhem essa massa de texto com a mesma tipografia.
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Aplicacoes

A marca original da Intermediaco Iméveis é apresentada nas cores Azul indigo e Amarelo
Escuro, conforme mostrado anteriormente. Em casos de impressfes graficas podem surgir
situacbes em que a marca deve ser adaptada para sua exibicdo clara e consistente,
independente do tipo e forma do material. Segue algumas variagfes, porém € importante que a
marcaoriginal sempre sejaprioridade em qualquer meio.

Original

70%

Pantone

I mﬁve | S 2955 C

Intermediacao

Monocroméatica

70% 100%
LT ImAveis 58 C Pantone
® ~
Intermediacao
Tonsdecinza
70% 80%
L ImAveis G055 Preto
- — 20%
Intermediacao
Preto
Cor unica
70% 70%

g 8
IH i I I H I ilmr’weis et za;;%’“;
Intermediacao

Pantone
2955C
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Aplicacoes

FundoPreto

Iﬂiiiﬂlilmﬁ\/eis
Intermediacao

Fundo Préprio Azul

Iiiiiﬂlilmﬁ\/eis
Intermediacao

Fundo Azul Claro

ImAveis

Intermediacao

ImaAveis

Intermediacao

Aplicacao alternativa sobre fundo
preto ou tons de cinza maiores de
70%. Nestes casos deve-se
substituir a cor Azul pelo Cinza
10% nos nomes. Os quadrados
azuis (janelas) sdo trocados pelo
mesmo fundo em questdo e o
Amarelo permanece inalterado.

Aplicacéo alternativa sobre o
fundo com a mesma cor do nome,
o Azul indigo. Nestes casos
Apenas os nomes Intermediacéo e
Iméveis tem as cores substituidas
por um Cinza 10%.

Aplicacao original sobre fundo
azul claro, seja tonalidade propria
ou néo.

Aplicacéo original sobre tons de
cinza até 40%. Para porcentagens
maiores do que esta e até 70%
deve-se obedecer as regras de
aplicacdo da Marca sobre 0
préprio fundo Azul. Acima dos 70%
obedece-se as regras de aplicacao
sobre o fundo Preto. Ambos estéo
exemplificados nesta pagina.
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Aplicacoes

Sempre que for necessario aplicar a marca sobre fundos que prejudiquem de alguma forma a
sua leitura (cores que ndo sejam as institucionais ou o cinza), o melhor recurso sera a
utilizacdo deumboxou tarjade formaapreservarasualeitura.

As medidas do box obedecem as mesmas caracteristicas das descritas na pagina 11, relativas
ao"Arejamento daMarca".

Fundo Fotocromatico

=Ll ImAveis

Intermediacao

.Im.r’weis~ ™ Iiiiiﬂlilmﬁveis
Intermediacao i _ Intermediacao
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Aplicacoes

Entre as diversas midias utilizadas para a divulgacdo de imagem das empresas,aTV, alnternet
e o Cinema apresentam particularidades quando comparados aos demais meios de
comunicag¢do. O movimento e o tempo de exposicdo sdo alguns dos fatores diferenciados
encontrados nessas midias. A marca da Intermediacdo Imdéveis nestas ocasides € aplicada
daformaapresentadalogo abaixo.

Atencao! Amarca, quando exibida no final de um andncio ou no final de uma animacéao, deve ter
a exposicdo minima de 2 segundos, completa, legivel e com todos os seus elementos
apresentados damaneiracorretae suas devidasregrasaplicadas.

Aplicacgéao Digital

Iﬂiiiﬂlilmﬁ\/eis

Intermediacao

Bom para morar. Excelente para investir.

A aplicagédo digital nas redes sociais deve ser feita com fundo em degradé radial em tons do
Azul da préopria Marca, de forma que o ponto radial mais claro fica atras da Marca onde quer
que ela esteja para realca-la. Em volta da Marca deve ser posicionados os prédios retirados
parcialmente daMarcae que foram escolhidos paracompor aidentidade visual dainstituicdo.

Quando o formato for vertical, usa-se todos os prédios juntamente com a palavra Imdveis na
area superior do formato, remetendo a Marca parcialmente como sombra, além dos outros
pedacos de prédios espalhados em volta (como aplicada na capa deste manual). Em formatos
horizontais, ndo se aplica a sombra superior, apenas os pedacos retirados dos quatro
primeiros prédios daesquerdadamarca (como acima), também como sombras.

Para aplicacdo nas areas reservadas para foto do perfil, iiii
(como a Marca completa ficaria ilegivel quando reduzida), é
usado apenas 0s quatro primeiros prédios do icone da Marca
em cores originais sobre fundo degradé em tons do préprio H I
Azul e posicionados acima para realgar a linha imaginéaria do
horizonte, icone da Marca (como ao lado).
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